Manual oznacovani provozoven
areklamy, ktery je soucasti koncep-
ce Atraktivni Novy Ji€in, jednoduse
anazorné ukazuje, jak dosahnout co
nejlepsiho efektu ve vlastni sebepro-
pagaci a zaroven zvysSovat hodnotu
mista, ve kterém se prezentujeme.

Mésto Novy Ji€in se ma z hlediska své historie
a architektury ¢im pochlubit. Zaroven si vSak
uvédomujeme, zZe je o tyto prednosti potreba
nalezité pecCovat. Neuvédomélymi zasahy,
lidovou tvorivosti nebo snahou se za kazdou
cenu zviditelnit mdzeme tyto hodnoty dlouho-
dobé a mimodék poskozovat.

OznacCovani provozoven a reklama jsou jednim
z dilkC celé skladacky. Aby byl vefejny prostor
atraktivni, musi byt udrzovan a kultivovan na
vSech svych urovnich.

“\M

(V] Spravne pouziti

3. Vyloha se zboZim

8. Parter
om

Nevite, jak
postupovat

pri oznacovani
sveé provozovny?

Nevahejte se na nas obratit. Radi vam pomu-
zeme s podobou znaceni vasi provozovny
nebo s reklamou, kterou chcete umistit ve
verejnem prostoru.

Manual oznacovani

provozoven a reklamy

Podrobny pravodce fungujicim a atraktivnim
oznacCovanim provozoven a reklamou. Obsa-
huje zasady, tipy, pfiklady dobré praxe.

Manual ke stazeni
na www.atraktivninj.cz
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Deset zakladnich doporuceni
pro atraktivni mesto

Spoluvytvarejme atraktivni podobu mésta pomoci dodrzovani téchto zakladnich principl
adoporuceni. Nevite sirady? Nevahejte se obratit na méstského architekta Nového Jicina.
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1. Architektura na prvnim misté

Reklama a oznaCovani provozoven musi byt
v souladu s architekturou domu. Nesmi ji
zakryvat, pfebijet nebo narusovat jeji vzhled.
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2. Nechte si poradit

profesionaly

Nejste na to sami. Pfedejte tento manual jako
soucdst zadani svému dodavateli marketingovych
a grafickych praci.
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3.Méné je vice. Chcete byt viditelni?
Uberte. A jesté uberte.

Opakovani neni v pfipadé reklamy matkou moudrosti,
ale reklamni slepoty. Chcete byt Iépe vidéni? Vsadte
jen na jednu informaci. Nepfidavejte nic navic.
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4. Obrat'te se na méstského architekta
Nevite si rady, jakou formu venkovni reklamy zvolit,
aby byla funkéni a vkusna? Nejste si jisti, zda
postupujete spravné? Obratte se na méstského
architekta. Rad vas nasméruje.
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5. Vyloha ma lakat dovnitr
Pouzivejte vylohy k jejich plivodnimu déelu. Jsou
jako sklenéna poklicka nad hrncem. Nechte kolem-

jdouci nahlédnout az dovnitf a udélejte jim “chuté
na své zbozi.
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6. Cistota, pll zdravi reklamy

UdrZujte své okoli v porddku a Cistoté. Odstrante
z prostoru vSechny zbyte¢nosti. Bude se vam lépe
udrzovat a stane se tak vasi nejlepsi vizitkou.
Nezapominejte na udrzbu a opravy.
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7. Bud’te online . Bud'te vidét tam,

kde jsou vasi zakaznici.

Své zhozi a sluzby nabizejte chytie. Jdéte svym
zékazniklm naproti v onlinu. Moderni marketing
se fidi heslem: vice komunikace, méné reklamy.
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8. Vyhnéte se blikani a kriklavé barevnosti
Barevnost volte harmonickou a stfidmou. Na své
zakazniky nekficte - vykficniky na plakatech, ani
blikajicimi napisy. Nabidnéte pfijemné misto,

kam se budou radi vracet.
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9. Reklamni plachty neslouzi

k oznacovani provozoven

Vstup a znaceni provozovny ma k navstéve lakat,
ne odpuzovat. PVC banerovina ma své vymezené
opodstatnéni, ale nehodi se vzdy a vSude. V Zab-
kach taky nezajdete na ples.
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10. Fasada ani plot nejsou

primarné reklamnimi nosici

Pouzijte vylohy, vitriny nebo jiné vhodné reklamni
nosiCe. Reklamu na ploté z PVC reklamni plachty
piehlédne drtivéa vétSina, ale hyzdi mésto zarucené.



