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01 Cil a poslani koncepce Atraktivni Novy Ji¢in

Cilem a poslanim koncepce Atraktivni Novy Ji¢in je ukazat véem aktérim, jak vhodné kultivovat vefejny prostor
- spole¢né, efektivné, uéinné, ve prospéch svuji vSech ostatnich. Byla vytvofena s potfebou chranit zajmy
uzivatell vefejného prostoru, ochranovat urbanistické a architektonické prvky mésta Novy Ji¢in a zaroven
prinaset podnikatelim feseni pro zatraktivnéni jejich provozoven. Prvnim krokem koncepce Atraktivni Novy
Ji¢in je tento manual dobré praxe oznacovani provozoven a reklamy.

Podoba, atraktivita, funkce a kvalita vefejneho prostoru ma totiz vliv jednotlivych reklam a reklamnich nosi¢d i pfremyslet nad jejich

na dlouhodobou prosperitu celénho mésta. Atraktivni verejny prostor umisténim v kontextu verejného prostoru. Takovy zpUsob uvazovani
ma vliv na nasi konkurenceschopnost i spokojenost, bezpeci a kvalitu prispé&je k rozvoji vaseho podnikani a zaroven pomUze zvySovat
kazdodenniho zivota téch, kdo ve mesteé Zziji, podnikaiji, pracuiji, nebo atraktivitu mésta i konkrétni lokality, ve které pldsobite - pro vas,
zde prijizdi jako navstévnici Ci turisteé. vase sousedy, navstévniky mésta a hlavné pro vasSe zakazniky.
Tento manual demonstruje vhodné postupy a priklady. Pomoci Cilem mésta Novy JiCin je, aby bylo atraktivni jak pro podnikatele,
nazornych ukazek predstavuje moznosti a zpUsoby, jak Uspésné tak pro sveé obcany, turisty a navstévniky. Pfejeme si, aby se zde
pracovat s oznacovanim provozoven a reklamou. PomUze vam vidét podnikatellm darilo. V&fime, Ze vy$Si atraktivita mésta znamena
prostor, ve kterém pusobite, v SirSich souvislostech. Nastini vam, Vetsi pritazlivost mista, které nasledné prinasi pfinos pro vsechny
jak volit vhodné formy reklamy, jak premyslet nad vizualni podobou aktéry a zvysSuje Sance na prosperitu vSech.

Atraktivni Novy JiCin: Manual oznacCovani provozoven a reklamy 5



3 zakladni cile manualu
Atraktivni Novy Ji€in

Predejte tento manual svému
grafikovi ¢i designérovi.

MHJMLU_K

Jl‘ I

{ @ spravné pouziti
I — —

Chranit zajmy
uzivatell vefejného
prostoru

Atraktivni
Novy Jic¢in

Manual oznacovani provozoven a reklamy

Nabizet firmam
fungujici reSeni

pro zatraktivnéni
provozoven

Mate dotaz? Nevite si rady?

Nevahejte se na nas obratit. Radi vam pomizeme s po-
dobou znaceni vasi provozovny nebo s reklamou, kterou
chcete umistit ve verejném prostoru.

Chranit urbanistické
a architektonické
prvky mésta Novy Ji€in

Architekt mésta Novy Ji¢in
architekt@novyjicin.cz

Atraktivni Novy Ji¢in: Manual oznacovani provozoven
areklamy je k dispozici ke stazeni na adrese
www.atraktivninj.cz.
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02 Proc¢ Novy Ji¢in tento manual potrebuje

Mésto Novy Ji€in se ma z hlediska své historie a architektury ¢im pochlubit.
Zaroven si vSak uvedomujeme, Ze je o tyto prednosti potfeba nalezité peCovat.
Neuvédomelymi zasahy, lidovou tvorivosti, trvalymi provizorii nebo snahou se za
kaZdou cenu zviditelnit mtzeme tyto hodnoty dlouhodobé a mimodék poskozovat.
Zcelanezamérné a z dobreé vile mdzeme napfiklad spoluvytvaret nevzhledny

a dlouhodobé neefektivni reklamni a vizualni smog, ktery zpUsobuje nejen reklamni
slepotu nasich potencialnich zakazniky, ale také odpuzuje od navstévy ¢i traveni
vetSiho mnozstvi Casu v takto postizene lokalité.

Pod pojmem atraktivita mésta se skryva nejen prace s estetickymi hodnotami /
vefejného prostoru a eliminaci reklamniho smogu. Atraktivita mésta v sobé nese

Eliminace vizualnino smogu je jednou ze soucasnych priorit ve vefejném prostoru.

Nahlizime na ni jako na jednu z kliCovych Casti, ktera ma vliv na atraktivitu mésta.

i ekonomicky pfinos pro mesto, jeho obyvatele, podnikatele a navstévniky.
Patfi k tém rovinam verejného prostoru, ktere je mozné kultivovat pomérné rychle,

nizkonakladové, ovSem velmi ucelné. L=

Tento manual ukazuje, jak jednoduse dosahnout co nejlepsino efektu ve vlastni
sebepropagaci a zaroven zvySovat hodnotu mista, ve kterém se prezentujeme. /<

Atraktivni Novy Jicin: Manual oznaCovani provozoven a reklamy ‘ 7



Atraktivni verejny prostor:
dlouhodoby prinos pro
vsechny aktery

Vefejnym prostorem jsou podle Zakona o obcich (§ 34 zakona €. 128/2000 Sb.) myslena vSechna namésti, ulice,
trzisté, chodniky, verejna zelen, parky a dalSi prostory pfistupné kazdému bez omezeni, tedy slouzici obecnému
uzivani, a to bez ohledu na vlastnictvi k tomuto prostoru.

Oznacovani provozoven a reklama jsou jednim z dilkd celé skladacky. Aby byl vefejny prostor atraktivni, musi byt
udrzovan a kultivovan na vSech svych urovnich. Atraktivitu verejného prostoru je potreba zajistit napric vSemi
vizualnimi a viemovymi rovinami, které maji vliv na nase vnimani verejného prostoru jako celku.

Atraktivni Novy Ji¢in: Manual oznacovani provozoven a reklamy



4 zakladni vrstvy atraktivity verejného prostoru

Zakladni viemoveé (vizualni) vrstvy, které ovliviuji
nase vnimani atraktivity a kvality vefejného prostoru.

Cistota, Gdrzba a bezpeénost

Kvalita prostredi, ve kterém se pohybujeme, jeho
Cistota, i chovani verejnosti v/k prostoru maiji vliv na to,
zda se v ném citime pfijemné a bezpecné.

Kvalita mobiliare a stav zelené

Méstsky mobiliar, osvétleni, verejna zelen a dalsi
dulezité prvky ve vefejném prostoru jsou ukazateli
a nositeli urbanistické a architektonicke kvality.

Kultivovanost vizualni komunikace

Zpusob, jakym nakladame s prostorem pro znaceni,
reklamy a propagaci, ma vliv na celkovou atraktivitu
a hodnotu daného mista (vizualni/reklamni smog).

Kvalita architektury

Architektura, barevnost i zpracovani fasad, ,obaly“
budov a jejich esteticka rovina jsou zakladni vrstvou,
na které stoji atraktivita mésta.

Atraktivni Novy Jicin: Manual oznaCovani provozoven a reklamy



Reklamni/vizualni smog

Reklamni smog, nékdy téz oznaCovany jako vizualni smog je termin, ktery se pouziva pro oznaceni prebujeleé reklamy,
ktera nas obklopuje nejen v méstském prostoru a je charakteristicka svym rozsahem, velikosti, nadmérnou agresivitou
a koncentraci. Casto zakryva plvodni architekturu objektt s mnohonasobné vy3si estetickou a historickou hodnotou,
nebo ji vyznamné narusuje. MUze jit o legalné i nelegalné umisténé reklamni nosice, které se jednotlivé i jako
nesourody celek vyznacuji nevkusem. Maji vliv na celkovy obraz mista i celého mésta.

[01] Kulturni dGm, Zabfeh n. M.

Priklad nadmérného mnozstvi reklam v prostoru mimo parter budovy narusujicich racionalni geometricke rysy budovy. Potreba
zaplnit kazdy volny prostor vizualnim sdélenim vede ve svém dusledku k reklamni slepoté kolemjdoucich.

[02] Obchodni dim Tatrovanka, KopFivnice

Priklad nekoncepc&niho znaceni a reklam na objektu, ve kterém plsobi vétsi mnozstvi provozoven. Majitel objektu v centru mésta nyni
spolupracuje s méstem, dochazi k odstranovani reklam v horni Casti objektu. K dalsim pozitivnim zmé&nam ma dojit béhem probihajici
rekonstrukce centra mésta.

[03] Obchody v centru KopfFivnice
Vstup do provozoven zanika pod velkym mnozstvim reklamnich sdéleni, které zaplnuji kazde volné misto fasady v této Casti objektu.

Vznikly chaos mUze byt pro pohled kolemjdoucich jiZ natolik nepfijemny, Ze odvraci zrak a hledaji klidnéjsi vizualni prostor.

Atraktivni Novy Ji¢in: Manual oznacovani provozoven a reklamy
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03 Manual ve

| |
|
ﬁﬂ ce ® Spravné pouziti

1. Vystrc
Kvalitni material, dodrzeni velikosti
aumisténi

2. Oznaceni provozovny

Kvalitni material, spravné proporce a umisténiv parteru

3. Vyloha se zbozim

Cisté a upravena, s aktualni nabidkou produkt

4. Infopanel (za sklem vylohy)
Proporéné vhodny poutac z kvalitnich material,
spravné odsazeni od skla vylohy (min. 15 cm)

5. Info na vstupu / Provozni doba

Obsahuje vSe potrebné v trvanlivéem materialu a pfimérené velikosti

6. Vitrina

Cista a upravena vitrina obsahuijici aktualni nabidku

7. Reklamni stojan (acko)

Z kvalitnich materialQ, ve spravné velikosti, s aktualni nabidkou

8. Parter

Oznaceni provozovny a reklamu umistujeme pouze

do prostoru parteru, v souladu s architekturou 12




—

1. Vystre

— % © Spatné pouiziti

P

Vice nez jedna vystr¢, nedodrzeni

jednotného stylu a velikosti \ Q
2. 0znaceni
provozovny nebo |

reklama

Nadbytecné vicenasobné znaceni
provozovny nebo reklama, nekvalitni materialy <
(napf. PVC plachta), umisténi mimo parter

3. VVyloha se zbozim
Nadmérné rozméry polepU, malo volné plochy vylohy,
bez prihledu nebo s nedostatecnym prihledem dovnitf

4. Infopanel (za sklem vylohy) < o
Infopanel za sklem vylohy je nevhodné nahrazen polepem na vyloze

5. Info na vstupu / Provozni doba
Nejednotné napisy, ndlepky a loga zaplnuji cely prostor dvefi,
podstatné informace zanikaji

i)

A

b

6. Vitrina

Neudrzovana, poskozena Ci obsahové
neaktualizovana vitrina neplni sv{j ucel

7. Reklamni stojan (acko)
Velké mnozstvi a¢ek, pouziti rdznych styld
a velikosti, brani bezpe¢nému prlchodu chodcUl

8. Parter

Znaceni a reklama je pouzita i mimo prostor parteru

anenivsouladu s architekturou 13




Deset zakladnich doporuceni pro atraktivni mésto

1

1. Architektura na prvnim misté

Reklama a oznaCovani provozoven
musi byt v souladu s architekturou
domu. Nesmi ji zakryvat, prebijet
nebo narusovat jeji vzhled.

T

4. Obratte se na méstského architekta

Nevite sirady, jakou formu venkovni reklamy
zvolit, aby byla funkénia vkusna? Nejste si
jisti, zda postupujete spravné? Obratte se na
meéstského architekta. Rad vas nasmeéruje.

BD

2. Nechte si poradit profesionaly

Nejste na to sami. Predejte tento
manual jako soucast zadani
svému dodavateli marketingovych
a grafickych praci.

ey

5. Vyloha ma lakat dovnitf
Pouzivejte vylohy k jejich pdvodnimu
ucelu. Jsou jako sklenéna poklicka
nad hrncem. Nechte kolemjdouci
nahlédnout az dovnitr a udélejte jim

‘chuté® na své zbozi.

0

3. Méné je vice. Chcete byt viditelni?
Uberte. A jesté uberte.

Opakovani neniv pripadé reklamy
matkou moudrosti, ale reklamni slepoty.
Chcete byt lépe vidéni? Vsad'te jen na
jednu informaci. Nepridavejte nic navic.

&

6. Cistota, pul zdravi reklamy

Udrzujte sve okoli v poradku a Cistoté.
Odstrante z prostoru vSechny zbytec¢nosti.
Bude se vam lepe udrzovat a stane se tak
vasi nejlepsi vizitkou. Nezapominejte na
udrzbu a opravy.

Atraktivni Novy Jicin: Manual oznaCovani provozoven a reklamy 14
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7. Bud'te online. Bud'te vidét tam,

kde jsou vasi zakaznici.

Sveé zbozi a sluzby nabizejte chytre. Jdéte
svym zakaznikdm naproti v onlinu. Moderni
marketing se fidi heslem: vice komunikace,
meneé reklamy.

Jal

9. Reklamni plachty neslouzi
k oznacovani provozoven

Vstup a znaCeni provozovny ma k navstéve
lakat, ne odpuzovat. PVC banerovina ma sve
vymezené opodstatnéni, ale nehodi se vzdy
avsude. V zabkach taky nezajdete na ples.

N

8. Vyhnéte se blikani
a kriklavé barevnosti

Barevnost volte harmonickou a strfidmou.
Na své zakazniky nekricte - vykricniky na
plakatech ani blikajicimi napisy. Nabidnéte
pfijemné misto, kam se budou radi vracet.

ala

10. Fasada ani plot nejsou

primarné reklamnimi nosici

Pouzijte vylohy, vitriny nebo jiné vhodné
reklamni nosiCe. Reklamu na ploté z PVC
reklamni plachty prehlédne drtiva vétsina,
ale hyzdi mésto zarucCené.

Atraktivni Novy Ji¢in: Manual oznacovani provozoven a reklamy

15



Pravidla pro oznacovani provozoven a reklamy

Typ prvku

Umisténi
v MPR

O

Umisténi v ochranném
pasmuMPR

Umisténi v méstském
prostredi mimo MPR

Obecné pravidla

Firemni napisy - nazev prodejny
(kapitola 04.01)

PP +SU + MA

PP + SU (plocha nad 0,6 m?) + MA

SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zdkon e RP MPR

Vylohy - polepy apod.
(kapitola 04.02)

Neni tfeba zadného souhlasu

Vystrée (kapitola 04.03)

PP + SM (zasahovani do pozemkii ve vlastnictvi
mésta) + SU + MA
povoleny rozmér do 40x40 cm

PP + SM (zasahovani do pozemkd ve vlastnictvi
mésta) + SU (plocha nad 0,6 m?) + MA
povoleny rozmér do 60x60 cm

SM (zasahovéni do pozemk ve vlastnictvi
mésta) + SU (plocha nad 0,6 m?)
povoleny rozmér do 60x60 cm

Stavebni zdkon e Nafizeni mésta Novy Jicin
¢€.2/2019 e RP MPR

Reklamni baner (zavé$enina
fasadé) (kapitola 04.09)

v MPR nelze (nafizeni ¢. 2/2019)

PP + SM (zasahovani do pozemk( ve vlastnictvi
mésta) + SU (plocha nad 0,6 m?) + MA

SM (zasahovani do pozemkd ve vlastnictvi
mésta) + SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zdkon e Nafizeni mésta Novy Jicin
€.2/2019 « RP MPR

PP + SM (zasahovani do pozemki ve vlastnictvi

SM (zasahovéni do pozemk ve vlastnictvi

Stavebni zékon e Nafizeni mésta Novy Ji¢in

Reklamni totem (kap. 04.04) @ vMPR nelze (RP MPR) mésta) + SU (plocha nad 0,6 m?) + MA mésta) + SU (plocha nad 0,6 m?) ¢.2/2019 e RP MPR

Vitriny (umisténi na fasadé) PP +SU PP + SU (plocha nad 0,6 m?) SU (plocha nad 0,6 m?) Stavebni zakon e Nafizeni mésta Novy Jicin
(kapitola 04.05) doporuceny rozmér max. 50x70x10 cm doporuceny rozmér max. 50x70x10 cm doporuceny rozmér max. 70x100x10 cm ¢€.2/2019 e RP MPR

Markyzy (kapito|a 04_06) PP + SU (jednd se o sougast stavby) SU (jedna se o sougést stavhy) Stavebni zdkon e RP MPR

Zahradky (kapitola 04.07) (&)

ZU (vyjadfeni ke zvlastnimu uzivani komunikace/plochy)

+ PP + DO (zvlastni uzivani komunikace) /
ZP (povoleni pfi umisténi v plose zeleng) /
SU (celoro&ni umisténi) + MA

20 (vyjadreni ke zvla$tnimu uzivani
komunikace/plochy) + DO (zvlastni uzivani
komunikace) / ZP (povoleni pfi umisténi v ploge
zelené) / SU (celoroéni umisténi) + MA

Obecné zévaznd vyhldSka mésta Novy Jicin
o mistnim poplatku za uzivéni vefejného
prostranstvi ¢. 3/2022 e Nafizeni mésta
Novy Ji¢in, kterym se vydava Trzni fad

€. 5/2022 o Stavebni zékon ¢ RP MPR

Aéka (kapitola 04.08) (&)

20 (vyjadreni ke zvlastnimu uzivani
komunikace/plochy) + DO (zvlastni uzivani
komunikace) / ZP (povoleni pfi umisténi v plose
zeleng); doporuceny max. rozmér 50x70 cm

20 (vyjadreni ke zvlatnimu uzivani
komunikace/plochy) + DO (zvlastni uzivani
komunikace) / ZP (povoleni pfi umisténi v plose
zelené); doporuceny max. rozmér 70x100 cm

20 (vyjadfeni ke zvla$tnimu uzivéni
komunikace/plochy) + DO (zvlastni uzivéni
komunikace) + ZP (povoleni pfi umisténi v plose
zelené); doporuceny max. rozmér 70x100 cm

Obecné zévazna vyhlaska mésta Novy Jicin

o mistnim poplatku za uzivani vefejného
prostranstvi ¢. 3/2022 e Nafizeni mésta Novy
Ji¢in, kterym se vydava Trzni fad ¢. 5/2022

Prodejni zafizeni - kiosky,

vystavky zboZi apod. (&)

(kapitola 04.09)

20 (vyjadfeni ke zvla$tnimu uzivéni komunikace/plochy)
+ PP + DO (zvlastni uzivani komunikace) + ZP (povoleni pfi umisténi v plose zeleng) /
SU + SM (trvalé) + MA

20 (vyjadfeni ke zvla$tnimu uzivéni
komunikace/plochy) + DO (zvlastni uzivéni
komunikace) + ZP (povolenf pfi umisténi v plose
zelené) / SU + SM (trvalé)

Obecné zévaznd vyhldska mésta Novy Ji¢in
o mistnim poplatku za uzivéni vefejného
prostranstvi €. 3/2022 e Nafizeni mésta
Novy Ji€in, kterym se vydava Trzni fad
&.5/2022 e Stavebni zékon (povoleni SU dle
charakteru zafizeni a délky umisténi)

Venkovni reklama - billboardy,
citylighty, bannery, vlajky apod.
(kapitola 04.09)

v MPR nelze (nafizeni ¢. 2/2019)

PP + SU (plocha nad 0,6 m2) + SM + ZU
(vyjadreni ke zvlastnimu uzivani komunikace/
plochy) + PP + DO (zvlastni uzivani
komunikace) + ZP (povoleni pfi umisténi

v plose zelené) + MA

sU (plocha nad 0,6 m2) + SM + ZU (vyjadieni ke
zvlastnimu uzivani komunikace/plochy) + DO
(zvl&stni uzivani komunikace) + ZP (povoleni pfi
umisténi v plose zelené)

Obecné zavazna vyhlaska mésta Novy Jicin
o mistnim poplatku za uzivéni vefejného
prostranstvi €. 3/2022 e Nafizeni mésta
Novy Ji¢in, kterym se vydava Trzni fad

€. 5/2022 e Stavebni zékon e Nafizeni
mésta Novy Ji¢in €. 2/2019 e RP MPR

Reklamni stavby a reklamni (&)

zarizeni - podrobné viz. str. 17

PP +SU

PP + SU (plocha nad 0,6 m?)

SU (plocha nad 0,6 m?)

Stavebni zdkon e Nafizeni mésta Novy Jicin
€.2/2019 e RP MPR




Legenda:

Me&U Novy Ji&in - Obecni Zivnostensky Ufad

.. M&U Novy Ji¢in - Odbor uzemniho planovani a stavebniho Fadu - Stavebni Ufad

.. M&U Novy Jigin - Odbor Uzemniho planovani a stavebniho fFadu - Paméatkova péée
.. M&U Novy Ji¢in - Odbor dopravy

.. M&U Novy Jigin - Odbor Zivotniho prostredi

... M&U Novy Jigin - Odbor spravy majetku

... Méstsky architekt

Méstskéa pamatkova rezervace

RP MPR.. Regulacni plan Méstskeé pamatkoveé rezervace

Méstska pamatkova rezervace a jeji ochranné pasmo
« U nékterych reklamnich prvkd plati jina pravidla v MPR a v jejim ochranném pasmu i v izemi mimo MPR a jeji ochranné pasmo.

¢ VMPR je nutné zohlednit stavajici nafizeni €. 2/2019 a podminky regulaéniho planu, ktery je zavazny pro rozhodovani v uzemi.

¢ Vochranném pasmu MPR jiZ nafizeni €. 2/2019 a RP MPR neplati, ale plati zde v nékterych pfipadech poZadavky
pamatkoveé péce.

Stavebni zakon ¢. 183/2006 Sb., § 2

Reklamni stavby a reklamni zarizeni

Jedna se o pojmy stanovené stavebnim zékonem, kterymi se pro ucely tohoto zakona rozumi informacni a reklamni panel,
tabule, deska Ci jina konstrukce a technickeé zafizeni, pokud nejde o stavbu podle § 2 odst. 3. V pochybnostech, zda se jedna
o stavbu nebo zafizeni, je urcujici stanovisko stavebniho Ufadu. Zafizeni o celkové ploSe vétsinez 8 m? se povazuje za stavbu
pro reklamu. K jejich umisténi je tfeba povoleni nejen stavebniho Uradu, ale také napriklad organu pamatkove péce, viastnika
pozemku nebo nemovitosti nebo vyZaduji rozhodnuti jiného Ufadu jako napfiklad rozhodnuti silniéniho spravniho Uradu

0 zvlastnim uzivani, zabor vefejného prostranstvi apod. Jejich povoleni je feSeno zejména stavebnim zakonem, ale takeé
jinymi pravnimi dokumenty, jako je napfiklad Uzemni plan mésta nebo zékon o pamatkove péci.

Jedna se zejména o tento typ reklamy:

Billboardy, reklamni pylony, napisy na fasadach staveb, napisy na stfechach domd, reklamni tabule na fasadach domd,
reklamni vitriny, valce, citylight, rGizné reklamni konstrukce typu napf. ,CUBE", vystr¢e a dalsi reklamni zafizeni

nad 0,6 m?apod.

Ostatni reklamni prvky

Jedna se zejména o réizné ,textilni a PVC* plachty povésené na zabradlich, balkénech, plotech, mostech. Bannery na
fasadach staveb, plakaty na stavbach jako jsou fasady staveb nebo zastavkach MHD, reklamni koSe, reklamni lavicky,
vystrce a dal$i reklamni zafizeni do velikosti 0,6 m?, reklamni polepy sloupt (napf. VO) nebo reklamni polepy vyloh, reklamni
zafizeni venkovnich zahradek apod. K jejich umisténi neni tfeba povoleni stavebniho uradu. Nejedna se o stavbu ani zafizeni
dle stavebniho zakona. Umisténi tohoto typu reklam Fesi na Uzemi mésta platné Nafizeni mésta o regulaci reklamy, nafizeni
¢. 2/12019, Regulacni plan MPR (€. 5.4. €) - www.novyjicin.cz/regulacni-plan-mestske-pamatkove-rezervace-novy-jicin/).
Podrobné viz. tabulka na str. 16.

@ Umistované prvky musimit dle vyhl. 398/2009 Sb. ve vysi 100 az 250 mm pevnou pfekazku, o kterou se mize zastavit bila
hal. Prvky je tfeba zajistit proti pAdu nebo samovolnému sklopeni. Sou¢asné musi byt zachovan prichozi prostor podél

prirozené vodici linie Sifky min. 150 cm, zuZeni je pfipustné mistné na min. 90 cm.

Prvky umistované v zeleni musi respektovat zahony pro vysadby a vzrostlou zelen, aby nedoslo k jejimu poskozeni.

Uzemni platnost

Tento manuél nenahrazuje jednotliva spravni rozhodnuti
Uradd, ktera reklamu (obecné) povoluji. Budete-li respektovat
pravidla pfedstavena v tomto manudlu, Ize pfedpokladat
Uspésna jednani s urady, které reklamu povoluiji.

Tento manual definuje pravidla, kteréa jsou zavazna pro objekty
a provozovny na Uzemi méstské paméatkove rezervace,

a nastavenymi principy slouZzi jako doporuceni platna i pro
ostatnilokality mésta Novy Jicin. V pfipadé, Ze jsou konkrétni
pravidla pro uzemi MPR nastavena odlisnég, je tato informace

u jednotlivych prvkd uvedena.

Pravidla jsou zavazna rovnéz pro méstskeé objekty a jejich
reklamni i informacni prvky, a déle oznacovani a zverejnovani
informaci méstem Novy Ji¢in a vSemi jeho organizacemi.

Legenda:
O Méstska Q Ochranné Méstskée
pamatkova pasmo prostredi

rezervace (MPR)




04 Oznaceni areklama
provozoven

[04] PFiklad oznagovani provozoven a reklamy, Novy Jiéin

Priklad oznaCovani provozoven a reklamy vytvorenych s plnym respektem
k architektonickému charakteru domu, ktery je pIné zachovan a neni
narusovan. Pobocka banky se pritom kolemjdoucim dostatecné
prezentuje. Ocenujeme, Ze podobu znacCeni a vyloh banka konzultovala

S méstskym architektem.

[05] Priklad oznaéovani provozoven a reklamy, Novy Jiéin

Citlivé provedena rekonstrukce, za kterou jde vidét ruka architekta.
Kavarna z objektu krasné vynika, je vSak vyrazna kultivovanym a esteticky
Cistym zpUsobem.

[06] Priklad oznaéovani provozoven a reklamy, Novy Jiéin

V prostoru namésti s historickymi budovami a podloubim je zcela
nezbytné zachovavat Cistotu architektury. Mame-li pracovat se
znacenim provozoven a reklamou, pak zcela vyhradné v prizemi

v prostoru parteru. Nad podloubim neni mozné do objektu jakkoli vizualné
zasahovat.
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Casté argumenty

,Potrebuiji,
aby nas obchod
zakaznici videli.”

budeme svou pozornost skutecné vénovat.

Velké mnozstvi reklam, obfi napisy, jeSté barevnéjsi a jeSté vice blikajici poutace jsou tim, co ve skutecnosti ve sve
pozornosti zaslepujeme jako prvni. Vystupte z fady. Svou sluzbou. Kvalitou. Uspofadanosti. Cistotou.

Misto velkého mnozstvi reklamnich pouta¢t bud'te radéji prikladem v dobré komunikaci v online prostredi. Vénujte
Cas promysleni dlounhodobé strategie. Vyberte sito podstatné, co chcete ukazat, kde a jakym zplUsobem to
odprezentujete. Kazdy detail mdze mit vliv na to, zda vas vasi zakaznici uvidi a navstivi.

Atraktivni Novy Ji¢in: Manual oznacovani provozoven a reklamy

A0



Casté argumenty

.Na kvalitni
CUEIMI N EnEn
dost penez.”

O to spiSe se zamérte na to, abyste své penize neinvestovali do reklamy, ktera nefunguje a ty spravné
zakazniky vam stejné neprinese.

Vsad'te radéji na kvalitu, nez na mnozstvi. Oslovte osveédCeného grafika nebo designéra, ktery ma
dobré reference a dostatek zkuSenosti. Nevite si stale rady? Oslovte méstskénho architekta.

Lépsiho vysledku dosahnete kvalitnim a jednoduchym oznacenim provozovny a cilenou online
komunikaci, nez hojnymi pokusy o reklamu, ktera je neucinna a zanika mezi mnozstvim jinych
inzerentU. Ve vysledku vas pak stoji vice penéz, ale vysledky ma nejisté.
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04.01 Firemni napisy

Q Firemni napis nechte vyniknout v parteru fasady. Do tohoto prostoru
patii pouze jednoduchy nosi¢ s napisem. Pro oznaceni provozovny
pouzivame jednotliva pismena s jednotnou barevnosti, kontrastni
s fasadou.

Q Nazev provozovny umistujeme v souladu s architektonickymi prvky
fasady. Diky tomu, Ze napis stoji samostatné a mé kolem sebe
dostatek volného prostoru, lépe vynika.

Q Pokud je v jednom objektu ¢i vchodu vstup do vice provozoven, fid'te
se pfi oznacovani provozoven principy doporu¢enymi v kapitole 04.04
Vice provozoven v objektu.

Q Oznageni provozovny ze zakona povinnymi Udaji (provozovatel, IC,
osoba odpovédna za ¢innost apod.) umistujeme na dvere provozovny
nebo vykladec s vyuzitim kvalitniho fontu a jednobarevného pisma
decentni velikosti v provedeni fezanou grafikou.

€ Nenivhodné trvat na co nejvétsim logu, tzn. od kraje ke kraji.
Naopak. Nechte napis “dychat”, bude plsobit Iépe a z prostoru
mnohem vice ,vystoupi”. Volte jednoduchost a dobre Citelny,
nedeformovany font.

9 Neumistujte napisy jinde, nez do parteru. Do 1. patra nebo do oken
zadné firemni napisy nepatfi. Neprekryvejte architektonicke prvky
fasady.

€ Napis neduplikujte. Jeden vhodné umistény napis na Cisté fasadé je
vic, nez opakovani nazvu na kazdém volném misté.

o Nezatézujte zakazniky nadbytecnymi textovymi a grafickymi detaily
a doplnujicimi informacemi. Pamatujte, to podstatné tim zanikne.

Q Vyhnéte se agresivni barevnosti, pfilis silnému podsviceni nebo
blikani. Jednoduché podsviceniloga je lepsi, nez predsunuté
bodoveé zdroje.

\
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Novy Ji€in / Jednoduchy napis je v kvalitnim
nadcasovem provedeni.

Novy Ji€in / Opét kvalitni provedeni napisu. Napis
neni prebytecné opakovan, takze je vstup vizualné
¢isty s prhledem do provozovny.

J W
il S:En?_ [

mrnL : TINg®

Brno / Minimalistické pojeti znaceni provozovny,
vylohy i fasady je zarukou jasneé Citelnosti
adustojnosti objektu i provozovny.

Opakuijici se sdéleni zaplriuje témér celou plochu

nad provozovnou, takze zanika. Na pouzitych
materidlech také zaleZi.

Kombinace rdznych typd nosicd, materialQ, barev
i pisem vytvari vizualni chaos. VSe navic bez
respektu k architekture historicke vily.

llustraéni obrazky ani vypis druhl zbozi do znaéeni
provozovny nepatfi.
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04.02 Vylohy

Ugelem vylohy je prosvétlit prostor provozovny, umoznit
kolemjdoucim nahlédnout do interiéru provozovny

~r o

a odprezentovat zbozi ¢i sluzby.

o
o

o

(%)

O O 00

Polepy je mozné umistovat pouze na okna na Urovni parteru. Na okna ve
vyssich patrech budovy polepy vibec neaplikujeme.

V pfipadé, Ze do vylohy umistujete vnitini reklamni panel, musi byt jeho
odsazeni od vnéjsino skla alespon do poloviny osténi (min. 15 cm).

Do vylohy je mozné umistit take svitici obrazovky nebo panely, nesmi
se vSak jednat o agresivni, silné svitici nebo blikajici nosiCe, ani
celoplodnou reklamu. Pro umisténi téchto nosi¢d zejména na Uzemi
meéstskeé pamatkove rezervace doporucujeme predem konzultovat
jejich vzhled, umisténia pouzité svételné efekty s méstskym
architektem.

Polep vylohy nesmi zakryvat vice nez 1/3 plochy vykladce. Pokud se jiz
pro aplikaci polepu rozhodnete, doporucujeme jej aplikovat z vnitini
strany vylohy.

Celoplosny polep vylohy nepouzivejte. Nechte kolemjdouci nahlizet
dovnitF a radéji zapUsobte upravenymi, Cistymi a Ucelné& usporadanymi
prostory interiéru. Jedinou vyjimkou, kdy je vhodné celoplosny polep do
vylohy aplikovat, je pouze doCasné obdobi rekonstrukce provozovny.

Neopakujte se. Napis staci pouzit pouze jednou.

Na polepech neprezentujte konkrétni typy a druhy zbozi (rohliky,
koblihy, kolace...). Co prodavate, pochopi kazdy jiz z nazvu (Pekarna).

Vyhnéte se pouzivani amateérsky zpracovanych cedulek ,Otevieno’,
L,Prijduhned”...

Specialné v podloubi (v ramci MPR) se vyhnéte vystavovani zbozi pred
provozovnou. Pro vystavku zbozi jsou primarné urCeny vylohy. Vice viz
kapitola 04.09.

L

[/ /]

\

/-

/

24

VAV




0 Minimalistické provedeni vylohy pIni svij ucel - Q Jasné Citeln4 provozovna s esteticky Cisté Q Novy Ji¢in / Vyloha, ve které se vhodnym zpUsobem
prezentuje zboZi, prosvétluje a umoznuje prihled zpracovanou vylohou. Polepy v horni ¢asti skla pracuje se sezonni nabidkou. Prézdny prostor neni
dovnitf. VSimnéte si osvétleni vylohy. pUsobi decentné. Potési ¢istota a pouziti kvétin. na Skodu, naopak dava vyniknout podstatnému.

Vyloha je zakryta nevzhlednym a vizualné lacinym Prdhled vylohou do provozovny byl zcela zakryt Rukodélné nadherné zpracovany prostor vyloh je
polepem a napisy. To znesnadnuje kolemjdouci Zaluziemi a nesmysIné nahrazen fotografiemi zcela popfen nevzhlednymi polepy.
pohledem ,nachutnat” a pozvat dovnitf. interiéru a nabidky zbozi na fasadé.
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04.03 Vystrce |

Vystrce jsou specifickym reklamnim nosicem instalovanym
zpravidla kolmo k fasadé domu, ve vysce, ktera umoznuje
lepsi viditelnost osobam blizicim se k provozovné

z kterékoli strany budovy.

Q Kazda provozovna ma povoleno pouzivat maximalné jednu vystrc. Pokud
je v objektu vice rdznych provozoven, design, rozméry a umisténi vystréi
by mélo byt co nejvice jednotné.

@ Vystree by mély byt na fasadé objektu umistény v jednotné vyskové linii
amély by respektovat architekturu domu. V pfipadg, Ze je nad parterem
fimsa, vystr€ do ni nesmi zasahovat.

Povoleny rozmér vystr€e v méstskeé pamatkove rezervaci je 400x400 mm,
v ostatnich oblastech mésta 600x600 mm. Uroveri spodni hrany vystrée
nad chodnikem by mélo byt min. 2,2 m. Odsazeni od fasady do 0,1 m.

Prosviceni vystrCe je mozné. Vyhnéte se blikani a podobnym
zvyraziujicim efektdm.

Informace na vystrci by mély obsahovat pouze to nejnutnéjsi. Logo,
pfipadné nazev.

Minimalizujte barevnost. Dvé barvy bohaté staci.

OO0 0 o

Pokud je v jednom objektu ¢i vchodu vstup do vice provozoven, fid'te se
pfi oznacovani provozoven principy doporu¢enymi v kapitole 04.04 Vice
provozoven v objektu.

° Umisténi a celkova vizualni podoba vystrCe nesmi prebijet
architektonickeé prvky domu.

Q Vystré nesmi zasahovat do fimsy parteru.




Q Salzburg / Minimalisticke provedeni zaujme Viden / Vhodné umisténa vystrC jasné oznacuje
a podtrhne jedineCnost znacky. vstup do provozovny.

.....

Pokud jde o obsah, méla by vystr¢ obsahovat Q Jedna vystrc staci. Nejednotny styl znaceni
pouze logo. Pro soupis nabidky sluZeb, tel. Cisla a kombinace vétsiho pocCtu vystr¢ineni vhodna.
a dalsiinformace pouzijte jiné vhodné nosice.

ICHEN |
|

UMY o e JHAN

Elegantni vystr¢ umisténa v parteru objektu upouta
pozornost, pfesto do ulice nijak nekfici.

N e,

TFirozmérné vystrce vkombinaci s velkym
mnozstvim dal$ich poutacl a znaéeni provozovny
do ulice pfilis kFici*.
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04.04 Vice provozoven v objektu

Jak pristupovat k oznacovani provozoven a reklamé v pripadé, Ze se

v jednom objektu nachazi vice provozoven, majiteld i podnikatelG?
Stanovte si s pomoci profesionalli a méstského architekta jasnou

a funkéni designovou koncepci. Usnadnéte najemnikiim tyto zmény
aplikovat a vyZzadujte dodrzovani téchto pravidel. Tyto zmény pozvednou
celkovou hodnotu budovy a zatraktivni verejny prostor.

Co délat, kdyz jste majitelem objektu,
ve kterém se nachazi vice provozoven:

Q Nechte si vypracovat koncepci jednotného znaceni provozoven a jednotny orientacni
systém pro svUj objekt. Pomlze vam s tim méstsky architekt, nebo zkuseni designéfi.

Q Svym najemnikdm dejte v jednotném systému k dispozici prostor pro sebeprezentaci,
napriklad na spolecné vertikalni vystrci, kterd bude umisténa v jednotné linii respektujici
architekturu objektu.

@ Nebo v prostoru pfed budovou vytvorte jednoduchy, jednobarevny reklamni totem
(nelze pouzit v MPR) z kvalitnino materialu, ktery svym designem podpofi architekturu
vasi budovy, a na kterém bude mozné umistovat (a snadno obménovat) informace
0 provozovnach vasich najemnikd. Pokud bude totem obsahovat loga vasich najemnika,
vyhnete se nesourodosti a pfehnané barevnosti tim, Ze budou vSechna loga ve stejném
odstinu (napf. bila loga na antracitovém totemu).

@ Seznamte své najemniky s novymi pravidly, dejte je svym najemnikiim k dispozici
pisemné a vyzadujte jejich dodrzovani.

]
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Zlin / Obchodni dim méa jasné nastavena pravidla Koprivnice / Reklamni totem je skvélym nosicem Praha / Nakupni centrum umoznuje jednotné
pro najemniky. Férove feSeni nikoho neprotézuje upozornujicim na vice provozoven v objektu. Vkusny znaceni provozoven. Loga jsou v jednotném
a podtrhuje architekturu domu. material i siednocené barvy jsou zaklad. materialovém provedeni, vyskove linii i barevnosti.

Nejednotnost znaceni provozoven v ramci jednoho Celkovy dojem z objektu je dUlezity a je potieba na Velké mnozstviinformaci s vyuzitim nevhodnych
objektu mé za nasledek chaos a neprehlednost. ném spolupracovat. Nevzhledné, Spinaveé reklamy ploch. Misto pritom obsahuje zajimavy vertikalni
zakryvaiji celou vylohu a neplsobi dobrym dojmem. informacni systém.
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Co kdyz zatim majitel budovy jednotnou koncepci nema? —T

V pripadé, Ze pravidla oznacovani provozoven v jednom objektu zatim
nastavena nejsou, drzte se (krom ostatnich doporuceni uvedenych
v tomto manualu) téchto zékladnich pravidel:

@ Obratte se naméstského architekta. Poskytne vam cenné rady a pomtize uchopit
reSeni pro oznacovani provozovny v takovém objektu koncepcné.

L ——
@ Respektujte architekturu a vizualni éistotu objektu. Pi znaceni své provozovny ]

bud'te konzistentni's dalSimi provozovateli v objektu. NesnazZte se svym znaCenim

prekficet ostatni.

Q Prezentujte se mimo svou provozovnu jen tim nejnutné&jsSim. Neprehlcujte prostor
nadbytecnym mnozstvim informaci.

(V] Sjednotte druhy reklamnich nosicu, které pouzivate, jejich materialy a barevnost.

@ Drzte se shodnych horizontalnich linii znageni (vystrée v jednotné vysce
arozmérech). Respektujte architekturu budovy, nepfebijte ji. Spise ji vyuzijte - @@ ]
ve sv{j prospéch.

T ~ R
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0 Brno / Sladéni architektury budovy a prezentace Trojanovice / Reklamni totem je skvélym nosi¢em 0 Praha / Nakupni centrum umoznuje jednotné
firem. Zdlraznéninazvu objektu. upozornujicim na vice provozoven v objektu. Vkusny znaceni provozoven. Loga jsou v jednotném

material i siednocené barvy jsou zaklad. materidlovém provedeni, vyskové linii i barevnosti.

0 Nejednotnost znaCeni provozoven v ramci jednoho Velké mnozZstvi reklamnich prvkd prehlicuje prostor. Velké mnozstvi informaci na malém prostoru
objektu ma za nasledek chaos a neusporadanost. Budova se pod nanosem ztréaci. Cele to podtrhuje anadmérna barevnost vedou ke zmatku a Spatné
nevalna kvalita nosi¢ud a jejich neudrzovanost. orientaci v celém prostoru.
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04.05 Vitriny

Vitrina slouzi k umisténi podrobnéjsich informaci v pro-

storu exteriéru provozovny. Casto byva umisténa na fa-

sadé v prostoru vedle hlavniho vchodu (napf. menuboxy
u vchodi do restauraci).

Q Vitriny by svym rozmérem a tvarem mély respektovat architekturu budovy
a ¢lenéni fasady. Doporuc¢eny rozmer: max. 50/70/10* cm v MPR, vyjimecné
mimo MPR 70/100/10* cm.

Q Doporucena orientace vitriny je na vysku; pfipadné dle typu architektury Ize
pripustit i horizontalni umisténi.

@ Vhodné umisténi vitriny je ve vysce o&i kolemjdoucich.
@ Umistujeme maximalné jednu vitrinu na jednu provozovnu.

Q Ram vitriny se snazte minimalizovat, zlstane vam vice prostoru k prezentaci
zbozi a sluzeb. | informace ve vitriné by mély byt vkusné a esteticky Ciste
(opét myslete nato, Ze i zde by mély mit napisy vhodnou velikost, stfidmou
barevnost, dostatek prostoru a nemély by byt umistény od kraje ke kraji).
Udrzujte obsah vitriny aktualni, vihkosti poskozeny papir rozhodné nebude
pUsobit pitazlivé.

@ Decentni osvétleni obsahu vitrin je mozné, jeho Ucelem by mélo byt
zpristupnéni obsahu vitriny i za nepfiznivych svételnych podminek. Vyhnéte
se pouzivani nepfijemnych svételnych efektd.

€ Ve vitriné by nemély byt umistovany informace, které se netykaji dané
provozovny.

€) Elektroinstalace vedouci k vitring nesmi byt vedena volné po fasadé, méla by
byt zcela skryta.

o Vitrina musi byt v souladu s architektonickymi prvky domu a nesmi je
prebijet, nebo v celkovém pohledu dominovat.

° Do vitriny neni vhodné umistovat nepfimérené velké mnozstvi sdéleni.

* Sifka / vySka / hloubka
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Dobry priklad prace s vitrinou, ktera svym designem Q Priklad pouziti dvou vitrin, které lemuiji vstup do 0 Vitriny funguji i na historickych objektech,
ladi se zbytkem provozovny a pfinasi informace, objektu a poutaji pozornost podobné jako vylohy. nenarusuji architekturu a jsou jejim vhodnym
které kolemjdouci oCekava. VSimnéte si decentniho, ale ucelného osvétleni. doplnkem.

e i
: Zaje - byliny a bylineé produkty
ELIXI esoterika « phirodni kesmatika e
R aromateraple - dirkové zhozi  WWW.e-elixir.cz

Vkusnou vitrinu neni mozné nahrazovat pouzitim 6 Okno neni vitrina. Ani kdyz na néj umistite plakat se 0 Cistota a celkova upravenost vam udéla mnohem
lacinych PVC bannerd nebo rozliénych desek sebedulezitéjsi informaci. Ani kdyZ vétsireklamu a bude pritazlivéjsi, nez jakykoli
umisténych na fasade. tato sdéleni date dvakrat vedle sebe. nadbytecny napis, natoz obrazek.
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04.06 Markyzy

Markyzy umisténé primo na fasadach budov slouzi
k zastinéni prosklenych vyloh a ochranu posezeni
pred sluncem, pripadné pred drobnymi prehankami.

Q Latky, ze které jsou markyzy vyrobeny, by mély byt jedno- az
dvoubarevné, mohou nést jemné grafické Srafovani s vyuzitim
tradi¢nich vzor( (napf. pruhy). Volime svétlé odstiny, ktere jsou
vhodné pfizpUsobeny fasadam okolnich budov. Vechny markyzy
dané provozovny musi mit jednotny design a byt v souladu s dalSimi
pouzitymi prvky (slunecniky, barva nabytku apod.).

@ Pokud chceme mit na markyzach loga/napisy, umistujeme je
v jednoduchém a jednobarevném designu pouze na volanu.

° Markyzy musi byt umistény ve vhodné vysce, po uplném vysunuti
plachty nesmi nijak ohrozovat chodce.

° Nepouzivejte robustni a provizorni konstrukce a materialy.

€ Markyzy musi byt na objektu umistény tak, aby neménily jeho
celkovy architektonicky charakter a nenarusovaly prihledy
vefejnym prostorem, nebo nevytvarely pohledové bariéry.
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Salzburg / Markyzy a slunecniky jsou v jednotnem Salzburg / Markyzy a slunecniky ve svétlém Brno / Barevné a designové nengpadna markyza se
designu, ktery dotvari celkovy pfijemny charakter jednobarevném provedeni nijak nenarusuji prijemné spolupodili na dotvoreni podoby tohoto
mista. historicky vyznamnou lokalitu. mista.

Masivni konstrukce pro plachtovinu v kombinaci Nevhodné folie a bannery pdsobi jako provizorium. Mohutna konstrukce markyzy s prehrazenim
s uzavienou zahradkou zasahujici do prostoru Prostoru chybi vzdusSnost a kontakt s ulici. Objekt predzahradky tvofi trvalou bariéru v prostoru
chodniku je nevhodna. za touto hmotou zanika. a celkové jej zatemnuje.
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04.07 Zahradky

Docasné posezeni vybudované mimo provozovnu ve verejném
prostoru také podléha jasnym pravidlim.

o

o
o

K umisténi zahradek je mj. nutné povoleni ZU a odboru dopravy pro zvl&stni uzivani
komunikace, povoleni zaboru vefejného prostranstvi atd.

Vhodné umisténi a vybaveni pfedzahradek vzdy konzultujte s méstskym
architektem.

Podlahou zahradky ma byt nejlépe dlazba chodniku ¢i namésti. Pokud to sklon
terénu neumoznuje, je pfipustna vyrovnavaci podlazka v jednotném vkusném
provedeni korespondujici s pouzitym mobilidfem (dfevo, velkoformatove deskoviny Ci
dlazby na podlozkach apod.). Na podlahu nepouzivame zadné koberce, potahy apod.

MobiliaF zahradky (stoly, zidle, odpadkové kose atd.) vybirejte decentni a pfiméfené,
z kvalitnich materiald (dfevo, kov apod.), které vefejny prostor celkové povysi. Design
predzahradky by mél byt jednotny.

Volte jednobarevné potahy slunecnikl v jemnych, svétlych odstinech, které ladi

s okolnimi fasadami budov. Decentni logo nebo napis mdze byt umistén pouze

na volanu slunecniku. Pro slunecniky na zahradkéach plati obdobna pravidla jako

u markyz (decentni barevnost, jednobarevné slunecéniky, popisky jsou mozné jen na
previsech latky...).

Predzahradky by mély zistat co nejvice oteviené do vefejného prostoru. Nesmi

byt zakryvany nevzhlednymi plachtami (napf. provizorni odstinéni nebo ochrany
proti vétru a desti). Truhliky se zeleni by nemély tvofit jednolitou vrstvu (zidku). Mezi
truhliky je potfeba zachovat vhodné mnozstvi prichod( do prostoru.

Posezeni nesmi naruSovat plynuly provoz a pohyb pésich a nesmi tvorit prekazku.
Je nutné zachovat na pfilehlych plochach prlichod pro pési o Sifce min. 1,5 m. Pokud
predzahradka zasahuje aZ k budovg, je potreba zajistit vodici linii pro nevidome.

Pfedzahradky nesmi vytvaret fyzické ani pohledové bariéry, a to zejména na uzemi
méstské pamatkové rezervace.
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Vzdu$na zahradka je kompletné barevné sladéna Nizke kvétniky pomahaji ohranicit predzahradku,
avkontaktu s ulici (byt ohrazena plotem) dotvari zaroven v8ak netvofi bariéru, zachovavaji prdchody
celkové prijemnou atmosferu restaurace i ulice. do ulice a celkovy dojem je vzdusny.

Predzahradka je umisténa pfimo na chodniku.
Posezeni je v pfimém kontaktu s ulici, bez
zbytecCnych bariér a ohrazeni.

Velke vyvySené konstrukce a mohutna podia, ktera Zahradka tvofi bariéru v prostoru a neni oteviena
zahradku zvednou vysoko nad uroven chodniku, smérem do ulice.
nejsou pro predzahradky vhodna.

Ukéazka stavu pred realizovanou rekonstrukci
s nevhodnou barevnosti slunec¢nik’ a masivni ohradkou
bez zachovani prlichodu do prostoru namésti.
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Par dalSich pozitivnich pfiklad

Q Verejny prostor dokéze pozvednout i vhodné zvoleny mobiliar
restauracnich zahradek. Volte kvalitni materialy a decentni
barevnost, ktera podtrhne charakter mista.

O Zahradka nemusi byt nutné umisténa na vyvysené podlazce. Pokud
je povrch ulice i naméstiv roviné, umistéte zahradku klidné pouze
nadlazbu.

0 Zahradka mdze skvéle fungovat | bez ohranic¢eni kvétniky nebo
zabradlim. Prostor je jasné vymezen mobiliafem, zahradka netvori
bariéru pro prichod chodcl a plsobi vzdusné.

il i £%
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Prosime, takto rozhodné ne!

. Zadouci jsou zahradky umisténé na dlazbé bez Cely prostor je ohrani¢en masivni konstrukci z nevhodnych
ohra’dky. Ohra’dky vV principu nejsou z7adouci, pokud materiald. Plachty pUsobi laciné a provizorné. Uzaviraji cely
jSOU nutné pak je volime jednoduché 7 kvalitnich prostor zahradky, takze znemoznuji kolemjdoucim nahlédnout
iAlc ’ i veh kVatinase b dovnitf, stejné jako neposkytuji hostdm vyhled. Znaceni a napisy
materlaou (napr Ol’lmOOU nIZ' VYC vetinacu ne O . jsou nejednotné, svou velikosti i materialem a zpracovanim
lehce pUSOb|C|Ch ramus VySkOU do 70 cm (pO VySkU nevhodné. A obrazky zmrzlin a pohard to opravdu nespravi. Celé

stoll). Snazime se zachovat prahledy do okoli. to pak dopliuje nevhodny a zastaraly méstsky mobiliaF.
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04.08 Acka

Reklamni nosice ve tvaru pismene A (tzv. ,ac¢ka“) jsou zpravidla umistény
ve verejném prostoru pred provozovnou. Velké mnozZstvi téchto reklamnich
nosi¢d bohuzZel éasto vytvari nepraktické bariéry na chodnicich a podili se
na vzniku tzv. reklamniho smogu ve méstech.

Q Umisténi acek ve vefejnem prostoru podléha povoleni pro zvlastni uzivani komunikace.
@ Pouzivejte max. jedno &&ko na jednu provozovnu.

Q Optimalni rozmér acka je 50x70 cm, max. povoleny rozmér je 70x100 cm (format B1).
V MPR pouzivame acka Cerné barvy, na kterych je umistén jednoduchy text. Mimo MPR
acka Cerné barvy s textem, pripadné polepem Ci plakatem.

Q Agko umistujeme v prostoru co nejblize fasadé a vstupu do provozovny, nikoli
v priichozim prostoru loubi (¢ast loubi blize k namésti). Acka umistujeme tak, aby
nebranila bezpeénému a plynulému prichodu chodcl, mimo vodici linie pro zrakové
postiZené tak, aby nebranila provozu na komunikaci a netvorila bariéry. Musi zlstat
zachovan pruh min. 1,5 m pro chodce.

@ Volte acka z kvalitnich material{, ktera jsou designové Cista a vkusna, sladéna s dalsimi
charakteristickymi prvky vasi provozovny, v pfimérené barevnosti, ktera ladi s okolim.

@ Zzvazte mnozstviobsahu, ktery na reklamni a¢ka umistite. Ovérte si Citelnost z rlznych
pohledovych vzdalenosti. Na své zakazniky ,nekficte” mnozstvim barev, pisem,
vykfi¢nikd nebo obrazkd.

(V) Udrzujte sve acko v dobrém a Cistém stavu, s aktualnim obsahem.
o Acka nenechaveite ve vefejném prostoru umisténa v dob& mimo vasi oteviraci dobu.

Q Konstrukce a¢ka musi byt stabilni. Vyhnéte se reklamnim aékdm z plastu, nebo
s velkoploSnou zakladnou. Volte kvalitni materialy, které zabrani samovolnému
posouvani nebo prevraceni.




BREAKFAST | SUR PLACE

SLUNCH | A EMPORTER

Jednoduché acko s aktualni denni nabidkou zaujme 0 Agko je nositelem struéného a jasného sdélen. Jasné sdéleni, jednoducha konstrukce
kolemjdouci a podtrhuje graficky styl provozovny. VSimnéte si vhodného typu a velikosti pisma, které aminimalisticky design sjednoceny do vizualniho
Rozmérnost neni hlavnim mérfitkem viditelnosti. je Citelné i z projizdéjiciho vozu. stylu provozovny.

Znamé modely
i novink

0 Nevhodny typ konstrukce pUsobi nevzhlednym 0 Nejednotny typ konstrukci neplsobi dobre. 0 P¥ili§ mnoho reklamnich nosi¢t na malém prostoru
dojmem. Pfepisovany a pfelepovany obsah je Jejich provedeni a umisténi kazi celkovy dojem pUsobi reklamni slepotu. Obsah na aéku ma byt
neprehledny a nelaka k navstéve. z historického namésti. Na chodniku tvofi bariéru. strucny a aktualni.
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04.09 Venkovni reklama a prezentace

Billboardy. Citylighty. Bannery. Vlajky. Vystavky zbozi. Nasténky a vitriny stojici na
samostatnych sloupcich. Rlzné ukazatele a do¢asné reklamni stojany. Tyto a dalSi typy
reklamnich nosi¢l se vyznamnym zpusobem podili na utvareni a vnimani vefejného
prostoru v nasem mésté.

o
o

00

Citite-li potfebu umistit svou reklamu ve vefejném prostranstvi, konzultujte svj zamér s méstskym architektem.
Spolecné vyberete vhodny reklamni nosic, ktery je vhodné zakomponovan do verejného prostoru.

Zvazte modernéjsi a efektivnéjsi zpUsoby cilené reklamy v online prostoru. Web, socialni sité, reklama na
internetu, firemni profil v oblibenych vyhledavacich systémech a na mapach. Bud'te tam, kde vas lidé opravdu
hledaji a najdou. Nechte si poradit odborniky na online marketing.

Citylighty a elektronické nasténky mohou byt vhodnou ndhradou plakatovacich ploch a jsou vhodné k pouZiti pro
kulturnia méstske instituce.

PFi soubéhu chodniku a pasu zelené preferujeme umisténi prvkd do pasu zelené oproti zuzovani prlchozino
profilu pési komunikace. Prvky umistované v zeleni musi respektovat zahony pro vysadby a vzrostlou zelen.

Nepouzivejte nelegalni vylepové plochy. Plakaty je mozné umistovat pouze na vyhrazené plakatovaci plochy dle

platnych podminek. Billboardy, reklamni stojany na kola ani reklamni lavicky nejsou v méstskem prostredi zadouci.

Neumistujte bannery a jiné nosice na ploty, zdi, zabradli, sloupy, konstrukce mostd apod. Neni zadouci umistovat
reklamni prevésy pres ulici.

Nepouzivejte reklamy umistované pfimo na fasadach budov, ve stitech budov apod. (napf. formou nevzhledné
banneroviny, plachet nebo malby na fasadu). Nejsou Zadouci plachty a bannery zakryvajici fasady a Stity objektd.

Reklamni napisy na stfechach nejsou v principu zadouci. Mély by byt feSeny vzdy ve vztahu k architekture
objektu, formou jednotlivych pismen, a to pouze u budov, kde takové umisténi nerusi pohledy na historické
dominanty €i pohled na stfesni krajinu.

Podobu plachet zakryvajicich leSeni je vhodné konzultovat s architektem mésta.

Pravidla pro zasahovani do vefejného prostoru plati obdobné jako v predchozich kapitolachi pro vystavky zbozi.
Ty by v principu nemély tvorit bariéru a komplikovat prlchodnost. V podloubich (v ramci MPR) by vystavka zbozi
nemeéla zabirat vice nez 20 % plochy pfed danou provozovnou. Zbozi by mélo byt primarné prezentovano ve vyloze.

|

\\\
\
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Kopfivnice / Vhodné& umistény citylight v turisticky Faro / Jednoduchy citylight je soucasti jednotného Kopfivnice / Vkusny predprostor muzea vynika
exponovanem misté v kvalitnim provedeni komunika¢niho systému mésta, s ddrazem na jednotnym vybavenim vefejného prostoru.
umoznuje obménu sdéleni vkusné a nenasilné. estetickou funkci podtrhuje atraktivitu mista. VSimnéte si umisténi v souladu s linii dlazby.

¢ NABYTEK
s CESKT

Grafické i materialove provedenia zcela nevhodné Q Ploty a zabradli nejsou reklamni nosiCe. Banery o Nevzhledné plachty na oploceni vytvari celkové
umisténi devalvuje historickou i estetickou hodnotu a jejich provizorni uchyceni rozhodné dobre platici Spatny celkovy dojem mista.
dfevénych roubenek. zakazniky nikomu neprilaka.
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05 Postup pri povolovani reklamy

Dodrzeni nasledujiciho postupu vam pomUze vyhnout se
zbytec¢nym nakladiim a komplikacim v cesté ke kvalitni a vkusné
reklamé, ktera bude v souladu s platnou legislativou, méstskymi
vyhlaskami a principy nastinénymi v tomto manualu.
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01 Navrh projektu

Ve spolupraci s vasim
architektem Ci
designérem navrhnéte
vami zamyslenou reklamu,
stavebni upravu Ci stavbu.
Nechte se inspirovat
timto manualem.

<]

02 Konzultace

Prijd'te navrh zkonzultovat
s méstskym architektem
Z hlediska barevného

a materialoveho reseni,

a na prislusny urad

Z hlediska souladu se
zékonem (viz také tabulka
na strané 16).

o

03 Povoleni
Vyzaduje-livas zamér
povoleni stavebniho
uradu, podejte zadost

0 prislusny souhlas
Cirozhodnuti. S presnym
obsahem dokumentace
vam poradi vas projektant
Ci pfimo prislusny urad
(viz také tabulka na
strané 16).

3%

04 Realizace

Dle povolené
dokumentace cely
zamér zrealizujte. Dejte
sizélezet na vybéru
kvalitniho dodavatele,
nebot na detailech
zélezi!
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06 Platna legislativa Autori manualu

Dbejte na pravidla pro zvlastni uzivani vefejného prostranstvi, ktera zahrnuji m;j. Texty: Ing. arch. Martin Materna, Ing. Petr Canik,
umisténi reklamnich zafizeni nebo uzivani verejného prostranstvi pro reklamni Mgr. Petra Canikova
akce, vztahuje se na né ohlasovaci povinnost a povinnost uhradit poplatek.

« Stavebnizakon v aktudlnim znéni, véetné provadécich vyhlasek llustrace, fotografie agraficky design:
Ing. Petr Canik, Jan Barton
* Vyhlaska o obecnych technickych pozadavcich zabezpecuijicich

bezbarierove uzivani staveb . . ,
Pracovni skupina ke vzniku dokumentu

Atraktivni Novy JiCin: Ing. Katerina Nehasilova,
Ing. arch. Martin Materna, Ing. Petr Canik,
« Uzemni plan mésta Novy Ji¢in Mgr. Petra Canikova

» Regulacni plan Méstskeé pamatkove rezervace

» Narizeni mésta Novy JiCin €. 2/2019, kterym se zakazuje reklama Sirena

na vefejné pristupnych mistech Obsah dokumentu byl konzultovan odborniky

z dotéenych odbord mésta.
e Obecné zavazna vyhlaska mésta Novy Jicin o mistnim poplatku za uzivani

verejneho prostranstvi . 3/2022 Publikaci vydalo Mésto Novy Jic¢in. Vydani prvni.

« NaFizeni mésta Novy Jigin, kterym se vydava Trzni fad &. 5/2022 Verze 1.01. Publikace je neprodejna, vydava se
(Priloha &. 1, Seznam trzist) zdarma a v elektronicke verzi je ve formatu PDF
ke stazeni na atraktivninj.cz
« Vice o aplikovani jednotlivych zakonU, nafizeni a pravidel u konkrétnich typu
znacCeni a reklamy viz také souhrn platnych nafizeni Ve zkratce® v tabulce

. © Mésto Novy Jicin, 2022
na str. 16 a 17 tohoto manualu.
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